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(QUIENES SOMOS?

El Centro Comercial e Industrial de
San José es una instituciéon gremial,
social y de servicios que representa
al sector privado empresarial del
departamento desde el ano 1911
Promueve la profesionalizacion del
empresario maragato, brindando

soporte para el desarrollo
emprendedor.
VISION

Como referente empresarial en la
sociedad maragata, buscamos
articular acciones para lograr el
entendimiento entre todas las
partes interesadas. Trabajar para
lograr el bien comun a través de
proyectos generadores de desarrollo
y de trabajo genuino de calidad.
Cenerar valor en nuestras
actividades y potenciar el desarrollo
productivo departamental.

MISION

Defender al sector empresarial
formal, procurando conocer las
inquietudes del socio para
anticiparse a los cambios que lo
afectan. Realizar una comunicacién
efectiva y poner a disposiciéon de los
empresarios, las herramientas que le
permitan profesionalizarse y ser
sustentables en el tiempo. Actuar de
manera transparente. Promover el
sentido de pertenencia, la
solidaridad, la identidad vy la
responsabilidad social empresarial
entre nuestros integrantes.

NUESTROS SERVICIOS

SERVICIOS GREMIALES

o Actividades de capacitaciény
fortalecimiento empresarial.

» Disefio y publicacién de llamados laborales

e Asesoramiento econémico y tributario.

e Acceso a convenios con importantes
beneficios.

¢ Campanas de apoyo al comercio local.

e Sala de conferencias / Sala de reuniones.

SERVICIOS DE GESTORIA

Servicio de contabilidad.

Liquidacion y pagos ante BPS, DGI, MTSS.
Liquidacion de sueldos y jornales.
Asesoramiento de Contador Plblico.

Www.ccisanjose.com.uy

info@ccisanjose.com.uy

CONTACTOS

4342 2052

Wl (K

092 373 561

0 FI cl NA Y 9 Artigas 525, San José
Lunes a Viernes
HDRARIOS ® de 8:00 a 16:00
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NUEVO CONVENIO
BENEFICIO EXCLUSIVO PARA SOCIOS:

antel

Los beneficiarios del Convenio con el Centro
Comercial e Industrial de San José podrdn
acceder a los siguientes beneficios:

A) En los planes empresariales (personas
juridicas)

Descuento del 10% en el cargo fijo mensual
durante los 24 meses del periodo contractual
sobre todos los planes corporativos ofrecidos,
tanto para contratos nuevos, existentes o
renovaciones.

B) En los planes masivos (personas fisicas)
Descuento del 10% en el cargo fijo mensual

e Durante los 24 meses del periodo contractual
para contratos nuevos, existentes

o renovaciones sobre los planes Basicos y Plus
(planes personasfisicas)

e Durante los primeros 12 meses del periodo
contractual para contratos nuevos, existentes
o renovaciones sobre los planes PREMIUM
(planes personas fisicas).

Los beneficios se aplicaran a un contrato por beneficiario.




LR e - I.' L]

De los pastelitos al supermercado: una historia de
trabajo, barrio y confianza a cinco kildmetros de San José

Por Diego Casco Dabosio

Endidlogo con la revista del Centro Comercial e Industrial de San José, Ana Bentancor repasd los comienzos
ylaevolucion de “Ana y los cinco”, el comercio que sostiene desde hace 20 afios en Raigon, localidad de poco
mads de 800 habitantes. Entre repartos en moto, pan casero y el trato cotidiano con sus vecinos, construyo un
emprendimiento que es tan parte del pueblo como sus madrugadasy el olor a horno recién prendido.

éComo fueron los comienzos de “Ana y los
cinco”?

Ya hace 20 afios que estoy aca, yo trabajaba en el
supermercado Diepa y él fue quien me vendid
todo, el horno, laamasadora, todo. Asuvezyo le
empecé vendiendo pan a el. Con eso le fui
pagando toda la maquinaria que le compré.
Después abri el local acd, empecé de a poco, ya
hace muchos afios. Siempre aca en Raigdn pero
con repartos que fui haciendo en San José, que
los hacia en moto. Repartiendo pan en aquel
momento.

En aquellos principios comencé haciendo
pastelitos, también pan, pero los pastelitos mas

gue nada los iba ofreciendo puerta a puerta. Ahi

empezo la gente a pedirme también tortas o
pizzas.Y asifue que empecé.

Anaylos cinco- Ana Maria Bentancor

Es decir que el pan ha sido un aspecto central desde
el primerdia.

Si si, es lo fuerte aca. Luego he ido agregando cosas,
pero el pan es lo fundamental. Porque asi empezo,
como panaderia pero con los afios no se sabe si es
mas panaderia o supermercado, o las dos cosas.

PAPELERIA COMERCIAL - TARJETERIA - AFICHES - VOLANTES - BANDERAS
REMERAS - BANDERINES - IMPRESION DE UNIFORMES - CARTELERIA PUBLICITARIA
ADHESIVOS PUBLICITARIOS - IMPRESOS SOBRE TODO TIPO DE MATERIALES

westro’mejor logro 882 Z,Zé 38?; @E]:M@DE

es Su satis facci6 n 4342 5415 impresoradelparque@gmail.com

FRANCISCO ESPINOLA Y POMPILIO GARCIA - PARQUE RODO - SAN JOSE



éComo elegiste el nombre?

Por mis cinco hijos. El local lo manejo mds que nada
yo, ahora una de mis hijas ha venido a ayudarme un
poco, pero lo llevo adelante yo sobre todo.

é¢Como has ido haciéndote de la clientela a lo largo
deltiempo?

Mads que nada con ese reparto del puerta a puerta
del principio. Pero también porque iba mejorando a
partir de lo que me iban diciendo, a veces me
comentaban lo que salia mal, porque todo bien no
me puede salir claramente. Entonces asi iba a
mejorando y sobre todo a partir del boca a boca.
Incluso es algo que sirve ahora mismo, porque va
llegando gente a partir de que otras los van
recomendando.

Fundamental entonces ese boca en boca.

Si, es clave. Uno pone publicidad, pero lo
fundamental es esa recomendacién entre clientes, y
mas aun cuando se trata de comida o alimentos.

¢Como fuiste incorporando mas cosas al comercio?
Porque la gente me lo pedia. Me decian que
precisaban algo y yo salia a buscarlo, aunque
después no les vendiera porque ya conseguian en
otro lado, pero fue siempre asi y hasta ahora, me
piden algo y trato de conseguirlo. Por eso trato de
tenerun poco de cada cosa.

éComoves el local de aca al futuro?

No lo veo creciendo mucho mas, asi esta bien,
ademas ya estoy grande para que siga creciendo.
Ademas ahora en setiembre me jubilo, asi que
veremos. El tiempo dira.

é¢Como es llevar adelante un comercio en una
localidad chica?

No es nada facil. Porque hay poca gente y mucha
competencia. Mucha. Y para encontrarle la vuelta
trato de hacer tortas, pasteles, incluso el pan,
cosas que nadie mds hace acd. Ese es el
diferencial. Lo distinto. Y si alguien que viene
quiere llevarse algo mds, que tenga de todo. Al
final marcar la diferencia es fundamental, porque
yo amaso acd y en Raigdn nadie mads hace pan,
venden, pero hacer nolo hace nadie.

O 43426244

Bolsas - Bandejas - Papeles descartables en general
Ventas por mayor y menor

Sofucioney o oGty

%
POL PLAST

HERRERA 558 entre 25 de mayo y Sarandi
o 098 391 205




Los horarios también son distintos en comparacién a
almacenes de SanJosé.

Sisi. En San José la mayoria abrenala8.Yoalas 6:15
ya estoy abriendo ahora, estd oscuro todavia. Hago
hasta las 13:30 y luego a las 15 vuelvo a abrir. En San
José hacen de corrido, pero acd hay que abrir
temprano porque la gente quiere el pan para el
desayuno, la clientela acd es temprano. Para mi eso
esmejor, porque lasiestaalatarde nofalla.

¢Qué tan importante es el trato en el mano a
mano?

Claro, yo conozco ala gente hace mas de 20 afios aca.
Somos todos conocidos, quién no se conoce acd en
Raigdn, pese a que ha llegado mucha gente nueva.
Pero en general somos siempre los mismos. Lo
bueno de eso es que al conocerse se va generando
confianzaenuno, sabéslo que ala gente le gusta. Los
de todos los dias somos los mismos.

Y con lo importante que es aca el mano a mano,
écomo transitaron la etapade la pandemia?

No fue facil. Fue muy bravo, aparte la escuela y el
CAIF estaban cerrados. Fue el momento mas
complejo que tuvimos que transitar desde que
abrimos las puertas. Recuerdo que las ventas
bajaron mucho, la gente venia menos, todos estaban
tapados. Yo le vendo a la escuela y el CAIF y eso se

TODO LO QUE UD. NECESITA EN:

TECNICO

MOTOSIERRAS
DESMALEZADORAS
HERRAMIENTAS ELECTRICAS
TORNILLERIA

-
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cortdé también, ademds del movimiento que se
genera en los horarios de entrada y salida.
Y traté de hacer lo que pude para seguir, también
pasa que el local es en mi casa, lo que es un plus
porque no pago alquiler. Eso favorece mucho.

é¢Cuando te hiciste socia del Centro Comercial?
Desde antes de abrir. Ya en ese momento me
registré. Porque soy muy miedosa, empecé a
pagar monotributo y ahora pago como empresa.
Y los miedos eran mds que nada de que a uno lo
pudieran denunciar por no estar en regla, por
envidia incluso. Me acuerdo que fue antes de
Turismo y allegados me dijeron por qué no
esperaba a abrir, y yo dije que no, me asocié al
Centro Comercial, me ayudaron a gestionar el
monotributo. Las gurisas de alli te atienden
divino, siempre te estdn ayudando en todo, yo
siempre las estoy lamando y me resuelven todo.
Hoy ya estoy en RUPE también, que lo necesito
paravenderle alaEscuelay el Caif.

Pero el respaldo del Centro Comercial es muy
importante, que te asesoren. Las gurisas alli me
llevan los papeles, y yo no me tengo que mover
de acd para nada, ellas hacen DGl y BPS. Y uno se
olvida de eso asi uno solo tiene que preocuparse
detenerel pan prontoyabriren hora.

FERRETERIA

Durvan

ARTIGAS Y BENGOA
4342 2106
Mas de 90 arios
a su servicio
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~7 Asegurate de que los restos
7 de estufa estén
completamente apagados
antes de deshacerte de ellos

Hacelo colocdndolos dentro de
una bolsa
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Reunion de Directiva con autoridades de la Camara de
Comercios y Servicios del Uruguay y Representantes
Nacionales de San José.

El pasado 23 de junio, la directiva del Centro
Comercial e Industrial de San José mantuvo una
reunion con autoridades de la Cdmara de Comercioy
Servicios del Uruguay, con el objetivo de abordar una
de las principales preocupaciones del sector: el
impacto de las Encomiendas Postales Internacionales
enelcomerciolocal.

Para esta instancia se convocd a los Representantes
Nacionales por San José, Sergio Valverde y Mauricio
Viera, quienes participaron del encuentro vy
escucharon de primera mano la realidad que
atraviesan muchos comercios del departamento.

Durante la reunidn se expusieron las dificultades
gue enfrentan los comercios establecidos ante la
creciente competencia generada por las
compras al exterior a través de plataformas
digitales, muchas de las cuales ingresan al pais
mediante envios postales sin los mismos
controles ni cargas tributarias. Esta situacién
estd afectando las ventas, el empleo y la
sostenibilidad del comercio formal.Los
legisladores se comprometieron a trasladar la
preocupacién al ambito parlamentario y a
explorar alternativas que permitan proteger la
actividad comercial, garantizar condiciones mas
equitativasy fomentar el consumo local.

Desde el Centro Comercial valoramos
positivamente esta instancia de didlogo y
agradecemos la disposicion de las autoridades
presentes para trabajar en conjunto en la
busqueda de soluciones.

Pensa en Marcrel

¢NECESITAS

Somos tu Solucion
Financieral

FINANCIAMIENTO?

» Contamos con un servicio de descuento de cheques, rapido y sin tramites.

Contactos: 2% info@marcre.com.uy (L) 098728 611
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Extienden el plazo para el reconocimiento de afios
trabajados ante el BPS

El BPS anuncié que se extiende hasta el 31 de mayo
de 2026 el plazo para que personas con 60 afilos 0 mas
al1.2dejunio de 2023 soliciten el reconocimiento de
afostrabajados antes de abril de 1996.

También se informd que quienes tenian entre 55y 59
afos a esa fecha, podran hacerlo hasta el 31 de mayo
de 2027.

El trdmite se puede realizar en linea o
presencialmente. Para agendarse: 0800 1997 oenla  SERVICIOS
web del BPS.

* Alineacion
- tren delantero ..
La presidenta del organismo, Jimena Pardo, destacé -gren trasero EL MEJOR
. e = 21T EHl=
que esta medida busca facilitar elacceso a derechosy BalancJeo SERVICIO
. . . AL MEJOR PRECIO
mejorar los tiempos de atencion. * Mecénica ligera
* Cambio de aceite
Plazo para reconocimiento * Cambio de filtros
Edad al 01/06/2023 * Revisién general del vehiculo
Desde Hasta
60 afios 0 mas 01/06/2023 31/05/2026 QQ . %
)
Entre 55 y 59 afios 01/06/2025  31/05/2027 BATTERY prtl
Entre 50 y 54 afios 01/06/2027 31/05/2029 9 Ruta 3 km 90.500 - San José - 4342 5141
49 afios o menos 01/06/2029  31/05/2031

( ) supermatch

apuestas deportivas

Banca de Cubierta Colectiva
de Quinielas de San José
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Oportuna

Consultorfa - Investigacion

¢ Cuan preparada esta tu empresa
para vender online?

La respuesta no esta en la tecnologia: esta en la estrategia.

En muchos procesos de transformacion
digital, se repite una dificultad de fondc: la
falta de planificacién del crecimiento. La
urgencia por “estar en redes” o “vender
online” suele adelantarse a una pregunta
clave: ¢para qué queremos digitalizarnos?

Cuando no hay una mirada estratégica, se
invierte en tecnologia sin propoésito, se
improvisan canales de venta, se sobrecarga
al equipo sin procesos definidos y se esperan
resultados que no se miden. Lo digital no
soluciona los problemas estructurales: los
visibiliza.

Desde mi experiencia como consultora, al evaluar el nivel de madurez digital de una empresa,
siempre considero distintas dimensiones. Pero hay una que resulta central: la dimension
estratégica y de toma de decisiones. No basta con tener herramientas digitales. Si no hay
claridad sobre el posicionamiento, los objetivos comerciales y la propuesta de valor, dificiimente

lo digital impulse el crecimiento.

Por eso, antes de pensar en plataformas o campanas, conviene volver al origen: ¢hacia donde
quiere crecer esta empresa? ¢Qué quiere sostener cuando lo logre?

Como le decia el Gato de Cheshire a Alicia: “si no sabés addnde vas, cualquier camino puede
parecer correcto.” Pero cuando el rumbo esté claro, cada decision cobra sentido.

Vender online no es simplemente “estar presente” en internet. Es

adoptar un modelo comercial que combine visién, estructura y
coherencia. Y cuando esa base estd firme, lo digital se
transforma en una herramienta al servicio del proposito

empresarial.

¢liene tu empresa una hoja de ruta que oriente sus
decisiones comerciales y digitales para los proximos arfios?

Si la respuesta es no, escribinos por WhatsApp al 098 837 396
y agendd una reunion gratuita con nuestro equipo.

Por Cra. Natalia Macri
Directora de Oportuna Consultores

www.oportunaconsultores.com

098 837 396
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SERVICIOS

Descuentos en los tickets de los medicamentos;
sin pago de 6rdenes para médicos.

BANCO DE SEGUROS

Descuento del 20% en seguros de automoviles.

PARQUE DE VACACIONES
UTE - ANTEL

Descuentos en las tarifas del Parque de Vacaciones.

Al CORREO

URUGUAYO

Descuento del 15% sobre el precio fijado en la
tarifa Ventas Crédito vigente, en cartas simples,
cartas certificadas y paquetes a nivel nacional.

Y FUNDASOL

Descuento del 25 % en cursos que dicte
Fundasol. Descuento del 10% en los servicios de
Formacion en la Empresa. Tasas de interés
preferencial en microcréditos.

EMERGENCIA MOVIL

Descuento del 50% para mayores y un 55 % a
menores de 14 afios sobre el costo particular.

REPUBLICA
MICROFINANZAS

Créditos para la microy pequefia empresa. Atencion
presencial en el centro, para la gestion de créditos,
solicitudes, consultas, etc. Los créditos cuentan con
el respaldo del BROU a tasas muy convenientes, con
montos que pueden ir hasta $ 1.300.000.

OSECOM

Primer Servicio de Compania

Descuentos del 15% del precio de lista en su
producto Compafiia Calificada,15% del precio
delista en el producto Grupo Familiar.

J'SEPECO

SIEMPRE A TU LADO

Tarifa rebajada con derecho a 8 hs de servicio.
En cualquier otra cobertura se otorga un
descuento del 20% en la cuota estdndar.

UNIVERSIDAD DE LA EMPRESA

Para hijos de asociados: descuento del 25% en
carreras Universitarias, Postgrados y Maestrias, y
el30% en Carreras Técnicas.

Empresa Funebre

Para empresas socias y funcionarios directos:
descuento del 10% en servicio funebres y de
cremacion.

AUTOCONFIANZA
Clases de manejo. Descuento del 30% en la
primera clase. Beneficio para empresarios socios,
sus familiares directos, y funcionarios directos.

combilex ~

Rebaja de 'ZIrb'Lih‘tc;énér; fas tasas de interés anual
aplicadas para las operaciones en moneda nacional.
Participacion de charlas de mercado organizadas de
comun acuerdo entre el CCSJ y Cambilex. Los socios
contaran con usuario de ID digital, sin costo alguno
para el usuario.

optica Florida

Descuento del 30% y 2x1 en lentes recetados.
15% de descuento en lentes de sol. 15% de
descuento en lentes de contacto y productos de
mantenimiento.

'ﬁﬁﬁ CANASTA

k ® @ » @ Impresos que distinguen

10 % de Descuento en todo PAPELERIA, y 15 % de
Descuento enimpresos.
Los descuentos no son acumulables con otras
promociones, y se hacen efectivos con el pago en
CONTADO EFECTIVO O DEBITO.

antel

10% de descuento en el cargo fijo mensual. En
planes empresariales durante 24 meses para
contratos nuevos, existentes o renovaciones. En
planes personales 24 meses en planes Basicos y

Plus,y 12 meses en planes Premium.
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Declaracion de IRPF e IASS ante DGI en 2025

La camparia de presentacion de declaraciones juradas de IRPF e IASS ante la DGI se extendera hasta fines
de agosto de 2025 e incluye datos sobre ingresos de 2024. Algunos contribuyentes deberan presentar la
declaracién, mientras que otros recibiran devoluciones automaticas.

éQuiénes deben presentar declaracion jurada de

IRPF?

e Trabajadores con mas de un empleo en 2024 y
mas de $925.350 nominales anuales.

e Trabajadores con un solo empleo, que no
cobraron en diciembre, y superaron los
$925.350.

e Independientes (profesionales o no) que no
tributaron IRAE.

* Personas con alquileres o rentas de capital no
sujetas aretencién nicon anticipos.

Exonerados de declarar IRPF

« Unico ingreso menor a $925.350 y sin optar por
régimen de nucleo familiar.

« Unico ingreso mayor a $925.350, con cobro en
diciembre y sin optar por nucleo familiar.

* Independientessiningresos en 2024.

* Quienes optaron por liquidar como nucleo
familiar.

Declaracion Jurada

IRPF 1ASS

éQuiénes deben presentar declaracion jurada de

IASS?

e Jubilados con ingresos de mds de una
institucion previsional y mas de $925.350
nominales.

» Jubilados con un solo organismo previsional
perosiningresos endiciembre.

» Pasivosdelrégimen AFAP que:

- Superaron los $925.350 nominales, o
- No presentaron el formulario 3.800.

‘,mz&s@m

— - Wi
e fmpresos gue aisting.

+[E (©) 098 652 956
@) imprenta_lacanasta

@ Asamblea esq. Rincén

Impresiones en General

Papeleria - Sellos de Goma
Articulos de Oficina
Libreria

DESCUENTO ESPECIAL A 50CIOS
DEL CENTRO COMERCIAL
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Deducciones posibles

» Alquileres: Se puede deducir 8% del alquiler
pagado en 2024. Requiere contrato escrito de
minimo un afio e identificacion del arrendador.

» Cuota hipotecaria: Deduccién si la vivienda no
superd 1.000.000 Ul (US$140.000). Tope
deducible: 36 BPC anuales (5222.372). Aplica para
préstamos del BHU, ANV, Mevir, cooperativas, etc.

Pagos de IRPF e IASS
Quienes tengan saldo a pagar, podran abonarloen 5
cuotas mensuales:

1era. cuota 29 de agosto de 2025
2da. cuota 30 de setiembre de 2025
3era. cuota 31 de octubre de 2025
4ta. cuota 28 de noviembre de 2025
Sta. cuota 30 de diciembre de 2025

Noticias de interés general
' /

Pago via web o redes de cobranza. Si hay saldo a
favor, puede cobrarse en cuenta bancaria o en
redes habilitadas.

Devoluciones automaticas de IRPF

» Aplican a quienes tuvieron un solo trabajo en
2024 ynodeben presentar declaracién.

* Laconsultase podrd hacer enlaweb de la DGI
una vez que se habilite, generalmente al
comenzar lacampania.

» El ajuste se calcula al cerrar el afio, ya que el
IRPF es anual, y puede haber saldo a favor si
hubo retenciones mayores a lo que
correspondia.

%
DISTRIBUIDORA

EChedc

Nuestra trayectoria nos identifica

CERO

POR QUE
PENSAS QUE NOS I SRPRTRYL YT Y71

DEMORAMOS

FonoPedido: 4342 6441

E-mail: echedo@adinet.com.uy
Ansina y Artigas



I 1. VENCIMIENTOS DGI 2025

Mes de pago CEDE NO CEDE

Enero 22 27 20
Febrero 24 l 25 20
Marzo 24 . 25 20
Abril 23 | 25 ' 21
Mayo 22 l 26 I 20
Junio 23 . 25 20
Julio 22 ' 25 I 21
Agosto 22 l 26 I 20
Setiembre 22 ' 25 22
Octubre 22 . 27 20
Noviembre 24 . 25 20
Diciembre 22 l 26 22

I 2. VENCIMIENTOS BPS 2025

Pequena empresa
(IVA minimo)

Direccion: 25 DE MAYO 560

Tels: 4342 5159 - 4342 7389
Ciudad: San José de Mayo

URUPAGO
RED DE COBRANZA

HERRERA 201

Dir: HERRERA 201/ Tel: 43429377
Ciudad: San José de Mayo

Red Nacional de Cobranza

EMPRESAS CON EMPLEADOS EMPRESAS PATRON SOLO FONASA SERV. PERSONALES
MRS ol:f)]i?zifgi sl—jsl’?;fg?g sl e Tg?goii;gs Mes de pago TZ?;?J? ;
Enero 17 20 Enero 23 Enero 27
Febrero 17 I 18 Febrero 21 Marzo 25
Marzo 19 l 20 Marzo 25 Mayo 26
Abril 22 ' 23 Abril 25 Julio 25
Mayo 16 I 19 Mayo 22 Setiembre 25
Junio ' 16 ' 17 Junio ‘ 23 NevizmEE 25

Julio 15 16 Julio ‘ 22
Agosto 15 18 Agosto 21
Setiembre 15 . 16 Setiembre 19
Octubre 15 l 16 Octubre 21
Noviembre 17 I 18 Noviembre 21
Diciembre 15 l 16 Diciembre 19
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Aniversario de empresas

"y 00 L B o .'

FELICITAMOS A LOS SIGUIENTES SOCIOS DEL
CENTRO COMERCIAL DE SAN JOSE POR SU

ANIVERSARIO:
JULIO JULIO
« ALFREDO CIRIANI'Y CIA SRL + PREVENSIONISTA FEDERICO
« ARTLISS S.A SUAREZ
« AUTOMOTORA ANGULO « PRIMERA HORA
« CONGELADOS FUENTES « REMATES EDUARDO DEMARIA
« FARMACIA NORTE « ROBERTO ALVAREZ
« FERRETERIA SUR « STABLO
« MARIA INES MACHIN » TALLER LULO
« PELUQUERIA YANELA « UDEMM

PERDOMO

3/

N/

RANADERIA

Avda.a;tﬂglnlije.rod rig e D ON FR AN CI S C O SucursaI:FI-rIgrr]Ezrg y is

Tel. 4342 1390 Plaza 4 de Octubre

s
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Ahora en este local

contamos con un
NUEVO SERVICIO:

NOS MUDAMOS A
UN NUEVO LOCAL!

18 DE JULIO ESQUINA : | -
TREINTA Y TRES S _ o

SOLICITUD DE
DESCUENTO

=, BANCO
{5' REPUBLICA & Santander DE DOCUMENTOS

Tasas accesibles y procesos
faciles que garantizan
acompanar los tiempos
que necesites.

Todo con el respaldo de CAMBILEX.

cambilex

Scotiabank

%ﬁ; =
ajero - “; \} _'.“:‘
8ROV P _\:;-:
PAGUE AQUI %
- CUOTA MUTUAL &
- ORDENES Y TICKETS |
- MEDICAMENTOS TR EINTK Y TRES |
AMSJ 3 43428413

ASOCIACION MEDICA
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