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El convenio firmado entre el Centro Comercial e 
Industrial de San José y la empresa Oportuna 
S.A. tiene como objeto formalizar un beneficio 
para los socios, quienes podrán acceder a un 
15% de descuento sobre los precios de lista de 
los servic ios br indados por Oportuna 
Consultores.

Beneficios: 
Ÿ Consultarías en gestión, finanzas, costos y 
planificación estratégica.
Ÿ Diagnósticos empresariales.
Ÿ Capacitaciones presenciales o virtuales.

NUEVO CONVENIO
BENEFICIO EXCLUSIVO PARA SOCIOS: 

Ÿ Servicios relacionados con transformación 
digital y comercio electrónico. 

El descuento no aplica a producto o servicios 
ya promocionados, bonificados o vendidos a 
través de terceros. 

Su validez se mantendrá hasta junio de 2026.

www.oportunaconsultores.com 
Cra. Natalia Macri 
Directora de Oportuna Consultores
098 837 369
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Creatividad, papel y momentos que perduran, Imprimás 
cumple sus primeros 10 años

Lo que empezó como un pequeño servicio técnico de impresoras se transformó, casi por accidente, en un 
emprendimientos hoy consolidado en el rubro del diseño y la impresión. San�ago Ramón y Jennifer Lara, 
creadores de Imprimás, cuentan cómo llegaron al local de Batlle y Ordóñez a media cuadra de Plaza Treinta 
y Tres, en una propuesta renovada con papelería autoservicio, qué los mo�va a seguir creciendo y por qué. 
Aún en plena era digital, el papel sigue siendo insus�tuible para quienes quieren dejar huella.

 Imprimás -  San�ago Ramón y Jennifer Lara

¿Cómo fueron los inicios?
JL - Comenzamos por 2015 y en realizado todo 
inició con una idea distinta a lo que es ahora. Más 
que nada santi  que estudió técnico en 
informática y empezó con las impresoras. Fuimos 
buscando local y encontramos el de calle Colón. Y 
en los inicios fue más que nada eso, con la venta y 
reparación de impresoras. Un día un cliente 
necesitaba de urgencia unas impresiones, nos 
pidió eso y nosotros dijimos que no hacíamos 
impresiones. A lo que nos dijo que con todas las 
impresoras que teníamos si lo podíamos ayudar 
con eso. Ahí con ese primer pedido fue que 
empezamos.
SR - Fue un poco sin querer queriendo, pero lo 
hicimos fue irnos amoldando a lo que la gente 
buscaba. Ahí nos dimos cuenta que era un rubro 

que faltaba un poco ofrecerle a la gente lo que es 
diseño, impresión. Poco a poco nos fue llevando a 
formatos distintos, papeles, calidades, fuimos 
ampliando paulatinamente el rubro en base a lo que 
iba surgiendo.
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¿El servicio técnico de las impresoras se mantuvo?
JL – No. Lo de las impresoras duró unos meses.
SR – Lo genial es que le fuimos agarrando el gustito y 
nos encantó. A mi siempre me gustó lo que es diseño 
gráfico. Jennifer era algo que no lo manejaba pero 
apenas lo probó le encantó y descubrimos la 
facilidad que tenía ella para eso también, entonces 
entre los dos nos fuimos repartiendo lo que era 
pedidos de fiesta, o comerciales y veíamos que iba 
viniendo cada vez más gente. Nos fuimos haciendo 
ese lugarcito y formarnos hasta ser lo que somos 
hoy.

¿La gente hoy pide lo mismo que pedía en aquel 
momento?
JL – Empezamos con tareas básicas de un centro de 
copiado. Impresiones más que nada y de a poco nos 
fuimos animando a hacer diseños, descubrimos esa 
capacidad no conocíamos. Para el desarrollo de 
tarjetas de invitación, de cumpleaños, fue a medida 
que lo pedían los clientes. Yo en esa época estaba 
estudiando Magisterio y tomé la difícil decisión de 
dejarlo, llegué como al 90% de la carrera y decidí 
enfocarme en esto que me apasionaba. Ahí de a 
poco empezamos a incursionar, a estudiar el tema y 
mejorarnos, siempre buscando ver qué le podíamos 
sumar. Pero sobre todo escuchando a los clientes y lo 
que nos iban pidiendo.

¿Tuvieron el apoyo de alguna persona en el 
arranque?
SR – Ha sido mucho de prueba y estudio. Yo hice 
diseño gráfico, pero mucho va cambiando. Por 
ejemplo en infantiles hay muchas temáticas y 
siempre surgen nuevas. Lo que miraban los niños 
antes en la tele no es lo mismo que miran hoy. En 
lo comercial también varía. 

La adaptabilidad al cambio es fundamental.
JL – Nos basamos mucho en escuchar al cliente y 
lo que nos pide porque lo está necesitando. 
Muchas veces vienen con ideas que no habíamos 
implementado y vamos viendo si lo podemos 
incorporar.
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¿Cómo fue el cambio del local, el pasaje de Colón a 
Batlle y Ordóñez?
SR - Es reciente, fue hace dos meses. Y ahora en 
agosto cumplimos 10 años, entonces esto es 
muchísimo. Lo que pasaba en aquel local es que 
llegó un punto que no nos quedaba cómodo, sobre 
todo la parte de taller, utilizábamos góndolas, 
paredes y todo, pero no nos daba el espacio. Igual 
venimos desde hace unos dos o tres años con la 
idea de anexar algo más. Y la papelería era un 
sueño, solo que no encontrábamos local. Y 
queríamos este modelo de papelería, en el que 
fuera más autoservicio, lo que demanda más 
espacio aún. Fue pasando el tiempo y se dio la 
chance de este local y ahí decidimos que era el 
momento, además coincidiendo con los 10 años. 

¿Qué ideas tienen a futuro?
SR – Somos muy inquietos. Nos gusta siempre 
avanzar, siempre pensamos ideas, a veces 
podemos llevarlas rápido a la práctica, otras veces 
lleva un poco más de tiempo, pero la idea es seguir 
hacia adelante. Y como hicimos desde el principio 
en adaptarnos a lo que el cliente buscaba, es lo que 
vamos a seguir haciendo. Nos caracteriza eso y 
nosotros gustosos de seguir ofreciendo lo que 
necesite la gente.

Es curioso como en una era donde cada vez más 
pasa por lo digital, mucha gente sigue 
necesitando el papel.
SR – Pienso que una fiesta no puede ser digital. 
Un cumpleaños de 15 o de niño, lleva algún 
impreso si o si. Ya sea la sorpresita o la tarjetita. Si 
bien están las invitaciones digitales también, el 
entregar la tarjetita en la mano por ejemplo para 
un niño en la escuela, es otra cosa. El papel es 
algo que no se va a terminar. Hay muchas 
personas que usan el Kindle, que es el libro 
electrónico, pero lo quieren sacar impreso igual, 
mucha gente lo prefiere, prefiere leer el papel en 
la mano y no verlo en una pantalla. 

¿Y piden imprimir un PDF de 180 páginas?
JL – Si, o más. Generalmente no imprimimos 
libros, pero si hay mucho material de estudio, 
resúmenes, proyectos y eso se pide mucho. Y 
algunos son grandes, de 400 o 500 páginas. 
SR – Una vez nos trajeron una caja de las que se 
usan para archivo con un montón de fotocopias 
atadas con hi lo como se hacia antes y 
engrampadas, y había que sacar las grapas y 
cortar el hilo a todo y eran simple faz, doble faz, 
grandes, chicos y recuerdo que estuvimos mucho 
tiempo.
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JL – Lo que tiene el papel es que es tangible y es algo 
que queremos transmitir con nuestra marca 
“Momentos” que son los cuadritos personalizados 
con fotos. Porque los momentos a veces se olvidan 
o quedan en el celular y tenerlos en papel, ver una 
foto, tocarla, te devuelve ese momento y lo hace 
más cercano. Es diferente a lo digital. Un 
complemento. 

¿Cuando empezaron se imaginaban que Imprimás 
llegaría a ser lo que es hoy?
SR – Somos inquietos, y no nos íbamos a quedar con 
aquel local, pero el Imprimás que hoy está llevó 
tiempo. Y llevó mucho pienso. Capaz que no lo 
imaginábamos, pero fue ese poquito a poquito que 
se formó con el tiempo. Hoy estamos contentos. 
Hemos anexado todo lo que es papelería. La idea es 
crecer un poco más, cubrir la demanda de lo que 
nos pidan y por el lado de los regalos personalizados 
también la idea es seguir avanzando un poco más 
por ese lado también.

¿Qué es lo mejor que tiene trabajar en esto?
JL – Que nos apasiona. Cuando encontrás algo que 
te llena y te gusta no te pesa hacerlo. Nos gusta 
todo, conversar con los clientes, crear diseños, 
mantener el orden, tener todo prolijo. 
SR – Incluso a veces vienen desafíos, porque hay 
clientes que vienen a la parte de imprenta donde no 

está claro lo que están precisando. Hay gente que 
no puede lograr cierto tipo de impresión o trabajo, 
y a veces vienen con pedidos complejos. Pero lo 
mejor es poder solucionar. Eso me da muchísima 
satisfacción. Que alguien venga queriendo hacer 
algo que no encontró la forma para hacerlo, y vino 
y se fue con eso resuelto. Eso es lo mejor.

¿Qué vínculo han tenido con el Centro Comercial 
en estos años?
SR – Ha sido fenomenal. Desde el arranque nuestro 
contamos con ellos y nada que decir, más cosas 
positivas. El trato, la capacidad de solucionar, algo 
en lo que uno siempre decide delegar esa parte 
más administrativa uno se queda tranquilo de que 
eso funciona y siempre con el mejor trato. Además 
d e  q u e  n o s  t i e n e n  a l  d í a  co n  c u rs o s  y 
capacitaciones, que nos permiten conocer todo 
eso que quizás no conocemos y que es sumamente 
útil.
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UR - URA - COEFICIENTE DE ALQUILERES 
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FINALIZAN LAS OBRAS DE REMODELACIÓN DE LA FACHADA 

El Viernes 25 de julio culminaron las obras de 
remodelación de la fachada del Centro Comercial 
e Industrial de San José. Este logro fue posible 
gracias al convenio social firmado con el 
Ministerio de Transporte y Obras Publicas 
(MTOP), que se convirtió en una herramienta 
fundamental para poder llevar adelante esta 
mejora tan importante para nuestra institución.

Queremos también agradecer especialmente a 
nuestros socios, por su paciencia y comprensión 
durante el tiempo que duraron los trabajos. 
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Descuentos en los tickets de los medicamentos; 
sin pago de órdenes para médicos.

Descuento del 20% en seguros de automóviles.

Descuento del 15%  sobre el precio fijado en la 
tarifa Ventas Crédito vigente, en cartas simples, 
cartas certificadas y paquetes a nivel nacional.

Descuento del 25 % en cursos que dicte 
Fundasol. Descuento del 10% en los servicios de 
Formación en la Empresa. Tasas de interés 
preferencial en microcréditos.

Descuento del 50% para mayores y un 55 % a 
menores de 14 años sobre el costo particular.

Descuentos del 15% del precio de lista  en su 
producto Compañía Calificada,15% del precio 
de lista  en el producto Grupo Familiar.

Créditos para la micro y pequeña empresa. Atención 
presencial en el centro, para la gestión de créditos, 
solicitudes, consultas, etc. Los créditos cuentan con 
el respaldo del BROU a tasas muy convenientes, con 
montos que pueden ir hasta $ 1.300.000.

Tarifa rebajada con derecho a 8 hs de servicio. 
En cualquier otra cobertura se otorga un 
descuento del 20% en la cuota estándar.

Para hijos de asociados: descuento del 25% en 
carreras Universitarias, Postgrados y Maestrías, y 
el 30% en Carreras Técnicas.

Para empresas socias y funcionarios directos: 
descuento del 10% en servicio fúnebres y de 
cremación.

Clases de manejo. Descuento del 30% en la 
primera clase. Beneficio para empresarios socios, 
sus familiares directos, y funcionarios directos. 

Descuentos en las tarifas del Parque de Vacaciones. 

Descuento del 30% y 2x1 en lentes recetados. 
15% de descuento en lentes de sol. 15% de 
descuento en lentes de contacto y productos de 
mantenimiento.

Rebaja de 2 puntos en las tasas de interés anual 
aplicadas para las operaciones en moneda nacional. 
Participación de charlas de mercado organizadas de 
común acuerdo entre el CCSJ y Cambilex. Los socios 
contarán con usuario de ID digital, sin costo alguno 
para el usuario. 

 10 % de Descuento en todo PAPELERÍA, y 15 % de 
Descuento en impresos.
Los descuentos no son acumulables con otras 
promociones, y se hacen efectivos con el pago en 
CONTADO EFECTIVO O DEBITO.

10% de descuento en el cargo fijo mensual. En 
planes empresariales durante 24 meses para 
contratos nuevos, existentes o renovaciones. En 
planes personales 24 meses en planes Básicos y 
Plus, y  12 meses en planes Premium. 

15% de descuento sobre los precios de lista de los 
servicios brindados por Oportuna Consultores. No 
aplica a productos o servicios ya promocionados, 
bonificados o vendidos a traves de terceros. 
Vigencia hasta junio 2026. 

Múltiples beneficios especialmente diseñados para 
empresas y comercios. Ver bases y condiciones en 
BBVA.com.uy
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