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(QUIENES SOMOS?

El Centro Comercial e Industrial de
San José es una instituciéon gremial,
social y de servicios que representa
al sector privado empresarial del
departamento desde el ano 1911
Promueve la profesionalizacion del
empresario maragato, brindando

soporte para el desarrollo
emprendedor.
VISION

Como referente empresarial en la
sociedad maragata, buscamos
articular acciones para lograr el
entendimiento entre todas las
partes interesadas. Trabajar para
lograr el bien comun a través de
proyectos generadores de desarrollo
y de trabajo genuino de calidad.
Cenerar valor en nuestras
actividades y potenciar el desarrollo
productivo departamental.

MISION

Defender al sector empresarial
formal, procurando conocer las
inquietudes del socio para
anticiparse a los cambios que lo
afectan. Realizar una comunicacién
efectiva y poner a disposiciéon de los
empresarios, las herramientas que le
permitan profesionalizarse y ser
sustentables en el tiempo. Actuar de
manera transparente. Promover el
sentido de pertenencia, la
solidaridad, la identidad vy la
responsabilidad social empresarial
entre nuestros integrantes.

NUESTROS SERVICIOS

SERVICIOS GREMIALES

o Actividades de capacitaciény
fortalecimiento empresarial.

» Disefio y publicacién de llamados laborales

e Asesoramiento econémico y tributario.

e Acceso a convenios con importantes
beneficios.

¢ Campanas de apoyo al comercio local.

e Sala de conferencias / Sala de reuniones.

SERVICIOS DE GESTORIA

Servicio de contabilidad.

Liquidacion y pagos ante BPS, DGI, MTSS.
Liquidacion de sueldos y jornales.
Asesoramiento de Contador Plblico.

Www.ccisanjose.com.uy

info@ccisanjose.com.uy

CONTACTOS

4342 2052

Wl (K

092 373 561

0 FI cl NA Y 9 Artigas 525, San José
Lunes a Viernes
HDRARIOS ® de 8:00 a 16:00
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Clean Car: “amor por los cachilos” y limpieza al detalle
para los “maniaticos” de su vehiculo

Por Diego Casco Dabosio

Alejandro Britos, titular del lavadero de car detailing “Clean Car” repasd parte de la historia su trabajo como
“detailer”, una actividad que si bien estd dentro del lavado de vehiculos, va un paso mds alld, buscando que

(comolapalabraloindica)la tarea se haga al detalle.

éComo fueronlosinicios de Clean Car?

Esto parte como un negocio familiar en marzo de
2013. Arrancdé con mi suegro que cuando se
jubilé queria buscar alguna cosita para hacer y
entretenerse y yo le di un poco de manija con
eso. Le comenté que para mi en aquel momento
era un rubro que no estaba bien explotado en
San José, profesionalmente. Y puede parecer
algo sin importancia, que incluso se rieron
mucho como diciendo un lavadero. Pero un
lavadero profesional es otra cosa.
En aquel inicio lavabamos abajo de una parra, y
era mas un trabajo de fin de semana. Porque yo
tenia mi trabajo particular y esto lo haciamos
como un complemento, luego fuimos viendo que
la gente nos elegia y ahi apostamos a darle firme
y crear algo profesional. Y asi nacid, y hasta el dia
de hoy no ha parado de crecer en todos los
rubros que manejamos en materia de car

Clean Car- Alejandro Britos

detailing, que es toda la parte de pulido, tratamiento
y limpieza de tapizados.

Si bien hay otras casas que hacen limpieza de
tapizados también se dedican mucho a lo doméstico,
nosotros fuimos los primeros en dedicarnos
exclusivamente a los vehiculos.

ENECESITAS o005 saticion

FINANCIAMIENTO? Financiera!

» Contamos con un servicio de descuento de cheques, rapido y sin tramites.

Contactos: 2 info@marcre.com.uy (L) 098728 611 I MARCRE



éEl nombre de la empresa es el correcto? ¢Clean
Car?

La empresa es Clean Car estética automotriz, que
ahora cambid el eslogan a car detailing y lubricentro,
porque desde marzo del afio pasado anexamos todo
lo que es el trabajo de lubricentro. Mecdnica ligera
como se le llama. Cambio de aceite, filtros,
alineacion, rotacion, balanceoy araizde emprender
en eso tuvimos el llamado de Grupo Fiancar que
confié en nuestro trabajo para cerrar un acuerdo y
tener en San José el servicio oficial para las marcas
deloqueellostrabajan que es Geely, JACy Link&co.

éYcualeselrolde3D?

3D es una marca que nosotros representamos en
San José desde hace 10 afos. Es una marca de
detallado automotriz, es una marca americana que
solamente se dedica a fabricar productos para
limpieza de vehiculos tanto para interior como
exterior. Y todo lo que es la linea de tratamientos
acrilicos y ceramicos, que es un boom que hay hoy
en dia, de vanguardia en todo lo que es la parte
estética del vehiculo. Es a base de nanotecnologia
que lo que hace es a diferencia de los pulidos
tradicionales de los vehiculos que antiguamente se
llevaban a los talleres para pulido con pasta, estos
productos al ser con nanotecnologia lo que hacen es
recubrir y rellenar el material en los faltantes de
barniz y en las microrayas, a diferencia de los
pulidores tradicionales que era desvastando la
pintura. Lo que hace es generar mas material y dejar
un brillo con mayor profundidad.

Trabajar con esta marca es un diferencial.

En la pandemia mucha gente quedd sin laburo y los
lavaderos tradicionales proliferaron, nosotros hasta
entonces éramos cinco o seis, y en ese momento
mucha gente acudié al lavado de autos y hoy hay

CAR DETAILING &
LUBRICENTRO

PETRONAS CAR CARE

una competencia terrible. Entonces digamos que
en esa competencia ardua decidimos buscar una
arista por otro lado para complementar,
fortalecernos y no perder clientela. Si bien
nosotros ya tenemos consolidada una clientela
de afios, siempre esta ese cliente que rota, que va
con uno o con otro, que le interesa solucionar, y
no es tan fiel, necesita lavar el auto y va sea donde
sea.

Nosotros trabajamos mucho con agenda vy
muchas veces el cliente lo precisa para la misma
tarde porque tiene que hacer un viaje de
imprevisto.

¢Como fueronincorporando cosas nuevas?

Uno siempre fue aficionado a los cachilos, en el
ambiente de los fierros siempre vas viendo cosas
nuevas para el auto. Cosas que a uno le interesan.
En las redes suele estar todo, uno se va
interiorizando de qué marcas habia y las
diferentes terminaciones. Y una vez mirando en
YouTube, hay un challenge de la convencién mds
grande de EEUU de las marcas que exponen tanto
prototipos de vehiculos como marcas en general
vinculadas al mercado automotriz. Y 3D fue una



delas marcas en ganar un challenge, que consistié en
dividir el espolén de un vehiculo en 16 partes. En
cada una trabajaba una marca de detallado
automotriz, y 3D fue la marca que gand ya que logré
una mejor terminacién de brillo en menos tiempo.
Ellos fueron la primer marca en crear los productos a
base de nanotecnologia.

éEse fue el primer acercamiento con3D?

Ahi fue que descubri la marca. Me contacto con el
importador de Montevideo y me muestra una
pequefa variedad de productos que los estaba
trayendo de muestra, el todavia no habia entrado en
Uruguay. Y me dijo que si queria empezar con esto
ibaaserel primeroentodo el pais en trabajar con 3D.
Le dimos para adelante, hicimos una compra previaa
la importacién por catalogo. El importador estaba
arrancando con este rubro. Me puse la camiseta de
3Dy hoy hay mucha gente que me conoce mas por el
lavadero 3D que por Clean Car que es el verdadero
nombre.

éCuando fue esta asociacion?

Empezamosen 2013y nosasociamos con3Den 2015
mds o menos. Poco después de arrancar. Porque lo
gue hay enla vuelta en materia de quimicos no habia
algo tan eficiente en el mercado. Algo que tienen
claro en EEUU es que valoran mas el tiempo de
trabajo, de lo que puede ser el producto. Esto implica

TODO LO QUE UD. NECESITA EN:

TECNICO

MOTOSIERRAS
DESMALEZADORAS
HERRAMIENTAS ELECTRICAS
TORNILLERIA
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que con una cantidad muy pequefa de producto
ya puedas rendir una pieza grande del vehiculo.
Eso te lleva a optimizar, gastar menos cantidad y
tener mayor tiempo de trabajo sobre la
superficie. Eso fue lo que vimos, es una marca
caraperorindeydejabuenasterminaciones.

De cierto modo hay que enseiarle al cliente que
existen todas estas alternativas.

Exacto. Hoy en dia ha sido por la proliferacion de
lavaderos en San José que en las redes sociales se
ve mucho lo que son videos y reels de pulido y
tratamiento de acrilico, esas cosas se han ido
contagiando y se ha generado un ruido. Mucha
gente viene y pregunta en qué consiste el
tratamiento y nosotros le damos una charla
técnica. Le explicamos lo que genera sobre la
pinturay un montdn de cosas. Ha sido un trabajo

e

ARTIGAS Y BENGOA
4342 2106
Mas de 90 arios
a su serviclo




de culturizar al cliente, pero ya sabe por todo el
material que hay en lasredes.

éHay que tener un conocimiento especial para
manejar estas herramientas?

En base a eso y al ser uno de los primeros en
trabajar la marca en el pais soy uno de los pocos
técnicos certificados para aplicar los productos 3D.
Vinieron técnicos de EE.UU y capacitaron a los 10
primeros detailers que se volcaron a trabajar con
esta marca en Uruguay. Eso es un trabajo 100%
practico y los técnicos nos dieron la certificacién
para ser los aplicadores oficiales. Hay productos de
aplicacion manual y otros de aplicacién
profesional, que es la linea que trabajamos
nosotros. Eso se aplica con maquinas, como
pulidoras.

é¢Qué es lo mas gratificante de trabajar de esto?

Lo mejor es que estd dentro de lo que a uno
siempre le gustd. Yo siempre fui apasionado de los
fierros, de tener mis autos en el mejor estado
estético, siempre fui un manidtico del vehiculoy va
volcado a eso. De trabajar a gusto, en algo que a
uno le gustdé durante toda la vida. Y también es
gratificante que el cliente te reconozca los
resultados, que te digan qué bueno quedd esto, yo
me quedé en la época que los autos se enceraban
con estopa. Eso ha cambiado muchisimo y todo lo
gue es esta linea americana a mi entender es la

mejor, no porque la trabaje yo sino porque lo he
comprobado con diferentes marca. E insisto que en
el tema tiempo es lo que mas se valora para
quienes desarrollan estos productos. Que te deje
un resultado con mejor terminacién en menos
tiempo.

é¢Cuanto lleva una tarea completa en un vehiculo
quelesllega?

Un trabajo estandar de lavado completo un par de
horas. Basicamente lo que mas se hace es toda la
parte de lavado comunes, con encerado y
aspirado. Depende también de la mugre con la que
ingrese el vehiculo, no eslo mismo uno de calle que
uno de campafia que suelen venir con mucho
barro.

¢Como se hace para mantenerse en el tiempo en
unrubro contanta competencia?

En ese sentido estamos fuertes de cabeza. Al tener
tantos afios en el rubro, entendemos que es un
trabajo muy inestable. Porque depende mucho de
lo climdtico. Es algo que no podemos manejar.
Igualmente es variable, porque cuando llueve
también hay gente que no le importa, o que le
interesa mas el interior. Entonces podemos
trabajar normal en una semana lluviosa o que
estemos una semana cerrado cuando poco el
caudal de trabajo. Entonces hemossido

PAPELERIA COMERCIAL - TARJETERIA - AFICHES - VOLANTES - BANDERAS
REMERAS - BANDERINES - IMPRESION DE UNIFORMES - CARTELERIA PUBLICITARIA
ADHESIVOS PUBLICITARIOS - IMPRESOS SOBRE TODO TIPO DE MATERIALES

N eoomejor logro 053 171 %01
eés su Satisfaccién 4342 5415 impresoradelparque@gmail.com

FRANCISCO ESPINOLA Y POMPILIO GARCIA - PARQUE RODO - SAN JOSE



inteligentes en el tiempo, entendemos el negocio y
estructuramos para buscar la vuelta de manera de
compensar los dias que no hay tanta demanda,
metiéndole los dias que hay mas y de esa manera
equilibraren el mes.

Hay toda unaingenieria atras de eso.
Exacto, hay que llevarla. lgual siempre estamos
invirtiendo, viendo qué traer nuevo que sea
novedad para el cliente, siempre buscamos algo que
marque diferenciay llamela atencién.

éCudntas personas trabajan aca?

Tenemos un personal estable, que eso también es
bueno destacar, los dos muchachos que estan aca
Matias y Maxi me acompafian desde hace 10 aios,
casi desde que abri y eso también le da otro plus al
no tener tanta rotacién en la empresa. Son los
mismos, conocen al cliente y el cliente los conoce a
ellos. Ya tienen esa empatia y hay una confianza
también que eso es algo dificil de lograr. Porque aca

el cliente te confia el capital que tiene por dos
horas, que son cosas que cuestan miles de
dodlares.

¢Como manejan el tema de la seguridad en el
predio?

Tenemos cdmaras de vigilancia con circuito de
video en todo el local para que el cliente quede
tranquilo de que si pasa algo o lo que sea, no hay
punto ciego en el local. Cuidamos todos los
detalles.

éQué vinculo tienen con el Centro Comercial?

La verdad que las chiquilinas fenomenales, todo el
equipo de trabajo del Centro Comercial, el vinculo
mio nace por uno de los primeros publicitantes
gue tenia un programa de radio, Pablo Gonzilez,
que fue uno de los primeros clientes. Nos
conocemos de afio y amistad. Fue el quien me
impulso a acercarme al Centro Comercial y en dar
a conocer el negocio cuando arrancaba y no era
tan conocido.

CERO

POR QUE
PENSAS QUE NOS
DEMORAMOS

IDORA

edc

Nuestra trayectoria nos identifica

FonoPedido: 4342 6441

Tel. adm.: 4343 1384

E-mail: echedo@adinet.com.uy
Ansina y Artigas
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PROXIMAS CAPACITACIONES
CENTRO PYME

Programa de Apoyo Integral a
Emprendedores
San José

El Programa de Apoyo Integral a Emprendedores

(PAIE) es un acompafamiento global que
acompana al emprendedor desde el momento de
la idea hasta la puesta en marcha del

emprendimiento

| PAIE se compone de los siguientes médulos:

A Sensibilizacién (Fortalecimiento de la Idea
de Negocio)

A
+ Validacién de Ideas'd

+ Gestion Empresarial

Modalidad Virtual- Curso G

amﬁ

Direccién: 25 DE MAYO 560

Tels: 4342 5159 - 4342 7389
Ciudad: San José de Mayo

| URUPAGO
RED DE COBRANZA

HERRERA 201

Dir: HERRERA 201 / Tel: 4342 9377
Ciudad: San José de Mayo

Red Nacional de Cobranza
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agencia de gobierno electrénico
y sociedad de la informacion
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La AGESIC puso a disposicion el servicio de emision
digital de constancia de domicilio, sin costo y con
caracter de declaracion jurada, conforme a lo
dispuesto en el Decreto 172/024 de 20/06/2024.

Las personas mayores de 18 afios con residencia en
Uruguay podran validar su domicilio de forma digital y
obtener una constancia con firma digital de persona
juridica de AGESIC. Esta constancia tendrd validez
oficial y facilitard tramites ante organismos estatales y
privados.

Procedimiento
Para obtenerla constancia, el usuario debera:

1- Acceder a la plataforma de Declaracién Digital de
Domicilio.

2- Completar los datos requeridos.

Nueva constancia de
domicilio a través de
medios digitales

3- Someterse a una verificaciéon a través del Sistema
Unico de Direcciones Geograficas de la Infraestructura
de Datos Espaciales (IDE) de Presidencia de la
Republica, que confirmara la existencia y registro de la
direcciéningresada.

Requisitos de acceso

Se requiere contar con un nivel intermedio de Usuario
gub.uy o utilizar un método de identificacién digital
con nivel de seguridad avanzado, como:

Céduladeidentidad con chip

ID Digital de Abitab

TUID de Antel

¢C) supermatch

apuestas deportivas

Banca de Cubierta Colectiva
de Quinielas de San José
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Crecimiento de las compras online en el exterior:
impacto y desafios para el comercio uruguayo

Las compras online desde el exterior han crecido exponencialmente en los ultimos afios, y en 2024 esta
tendencia se acelerd con cifras récord. Este fendmeno, impulsado por plataformas como Temu, plantea

nuevos desafios para el comercio local, que enfrenta una competencia cada vez mds desigual.

Elauge del régimen de franquicias

El régimen de franquicias, que permite hasta tres
envios anuales de hasta USD 200 sin impuestos,
viene mostrando un crecimiento sostenido, pero en
2024 alcanzd niveles sin precedentes. A partir de
abril, el volumen de envios aumentd en un 95,5%
interanual, con un promedio mensual que superé
las 100.000 operaciones.

En diciembre, las cifras fueron impactantes: 153.607
envios por un valor total de USD 16,8 millones.
Comparado con 2023, el nimero de compras crecio
un 74,9%, y el valor total de la mercaderia ingresada
aumenté un 62%, superando los USD 106 millones
enelano.

Las categorias mas populares no han cambiado:
vestimenta, juguetes, calzado, articulos de bazar y
decoracién, contintan liderando las compras en el
exterior.

Régimen simplificado del 60%: una modalidad
enexpansion

Otro mecanismo que ha ganado protagonismo es
el régimen simplificado del 60%, que permite
importar productos de hasta USD 200 sin limite
anual, pagando un tributo Unico del 60% del valor
defactura.

Hasta abril de 2024, se registraban en promedio
6.500 envios mensuales bajo este régimen. Sin
embargo, en mayo comenzd un crecimiento
explosivo, duplicdndose los envios y alcanzando
160.000 compras sélo en diciembre. Esto
representa un crecimiento interanual de casi
2.000%.

En términos de valor, las compras bajo este
régimen pasaron de USD 4 millones en 2023 a USD
18 millones en 2024, un crecimiento de 315%.

Colén 716 - Tel.: 4342 9106

&—u‘;




12

Noticias de interés g

y 4 /

é¢Como afecta esto al comercio local?

El impacto en los comercios uruguayos es
significativo. En 2024, las compras realizadas bajo
estos regimenes representaron el 10,1% del total de
importaciones de vestimenta y el 16,8% del total de
juguetes.

Esta situacidon genera un menor volumen de ventas
para los comercios locales y una reduccién en la
recaudacion fiscal. Ademas, los empresarios deben
competir con productos importados bajo
condiciones muy diferentes: mientras que un
comercio establecido enfrenta multiples tributos y
costos de importacién, los productos que ingresan
bajo estos regimenes estan exentos de aranceles,
tasa consular, tributos, registros, controles y otros
costos administrativos.

Por ejemplo, en el caso de vestimenta, los productos
gue ingresan bajo el régimen general deben pagar
(origen fuera del MS) un arancel del 20%, tasa
consular del 5%, IVA del 22%, adelanto de IVA del
10% y adelanto de IRAE del 15%, generando un
sobrecosto del 81,4% sobre el precio original.

é¢Como lograr un equilibrio justo?

Desde la Camara de Comercio y Servicios del
Uruguay, entendemos que la soluciéon no pasa por
limitar las opciones del consumidor, sino por

garantizar condiciones equitativas para los
comercios formales.

Esfundamental:

Reducir costos, barreras arancelarias y tributarias
paralos comerciantes locales.

Aumentar los controles para garantizar que la
mercaderia ingresada bajo estos regimenes
cumpla con la normativa vigente.

Definir una estrategia clara para mitigar el
impacto en el comercio minorista, especialmente
en las pequefiasy medianas empresas.

Las compras online en el exterior y su impacto en
el comercio son temas clave en nuestra agenda de
trabajo de cara al nuevo gobierno. Es momento
de debatir y construir soluciones que promuevan
unacompetenciajusta.

e o g e e e e AW e e
e et NTHEL

=] () 098 652 956
I '@imprenta_lacanasta

O Asamblea esq. Rincén

Impresiones en General
Papeleria - Sellos de Goma
Articulos de Oficina
Libreria

DESCUENTO ESPECIAL A SOCIOS
DEL CENTRO COMERCIAL
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AMSJ mm
PARQUE DE \rA'CI:lIONE
e BANCO DE SEGUROS s

Descuentos en los tickets de los Descuento del 20% en seguros de Descuentos en las tarifas del Parque
medicamentos; sin pago de érdenes de Vacaciones.
para médicos.

automoviles.

AN ;118 | Y FUNDASOL

—_— URUGUAYO
Descuento del 25 % en cursos que dicte EMERGENCIA MOVIL
Descuento del 15% sobre el precio fijado Fundasol. Descuento del 10% en los
en la tarifa Ventas Crédito vigente, en servicios de Formacion en la Empresa. Descuento del 50% para mayores y
cartas simples, cartas certificadas y Tasas de interés preferencial en un 55 % a menores de 14 afios sobre
paquetes a nivel nacional. microcréditos. el costo particular.
Be A\
»@. RerusLica | © SECOM | = SEPECO
.. IMICROFINANZAS Primer Servicio de Compania SIEMPRE A TU LADO

Financiamiento para ventas, de entre $3.000 a

$37.000 hasta en 18 cuotas, con las siguientes

ventajas: 1) no tiene arancel para el comercio, recio de list n el producto Gr servicio. En cualquier otra cobertura se

2) el pago se hace entre las48 a 72 hs desde que p C € lista en €l producto Grupo otorga un descuento del 20% en la cuota
. . Familiar. .

seenvianlosdocumentos, através del BROU. estandar.

Descuentos del 15% del precio de lista en

o o Tarifa rebajada con derecho a 8 hs de
su producto Compafiia Calificada,15% del

.
UNIVERSIDAD DE LA EMPRESA Empresa FUHEbre AUTOCONFIANZA

Za;; hlejis ((:i:rarseorcalasd%srzﬂdvees:::etr:?i::I Para empresas socias y funcionarios Clases de manejo. Descuento del 30% en

rad ; | 30% en directos: descuento del 10% en la primera clase. Beneficio para

Postgrados y Maestrias, y el 30% en servicio fnebresy de cremacion. empresarios socios, sus familiares

Carreras Técnicas. X N o
directos, y funcionarios directos.

® & - @ Impresos que distinguen

caombilex ~ éptica Florida 'gc,i CANASTA

Una empresa Abitab
Rebaja de 2 puntos en las tasas de interés anual

aplicadas para las operaciones en moneda Descuento del 30% y 2x1 en lentes 10 % de Descuento en todo PAPELERIA, y 15
nacional. Participacién de charlas de mercado recetados. 15% de descuento en lentes % de Descuento enimpresos.

organizadas de comun acuerdo entre el CCSJ y de sol. 15% de descuento en lentes de Los descuentos no son acumulables con
Cambilex. Los socios contaran con usuario de ID contacto y productos de otras promociones, y se hacen efectivos con

digital, sin costo alguno para el usuario. mantenimiento. el pago en CONTADO EFECTIVO O DEBITO.
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Tras firmar convenio con el MTOP, el Centro Comercial
inicia una importante restauracion en su sede

Por Diego Casco Dabosio

El Centro Comercial e Industrial de San José suscribid un convenio con el Ministerio de Transporte y Obras
Publicas, que permitird invertir mads de 2 millones y medio de pesos en la recuperacion de la fachada. Desde
la directiva, valoraron la importancia de una intervencion de estas caracteristicas para que la emblemdtica
casona pueda sequir al servicio de socios, otras institucionesy de la comunidad en general.

El pasado 21 de febrero El Ministerio de
Transporte y Obras Publicas (Mtop) firmé
convenios sociales con varias instituciones de
San José, entre ellas el Centro Comercial e
Industrial.

La firma se realizé en la Intendencia de San Joséy
participaron el intendente de San José, Mtro.
Carlos Badano, el ministro por aquel entonces,
José Luis Falero, el secretario General interino
Marcos Reyes y representantes de las
instituciones. En la instancia, acompafiaron los
diputados Sergio Valverde y Mauricio Viera, el

alcalde de Ecilda Paullier Leonardo Giménez y
vecinos e integrantes de las comisiones
beneficiadas.

En particular con el Centro Comercial e Industrial
de San José, el convenio estd orientado a la
reparacién de la fachada de la sede social. En este
caso, el ministerio aportard $2.000.000 vy la
institucidon $600.000.

“Para nosotros es algo muy importante, algo en lo
gue venimos trabajando desde hace bastante
tiempo, ya que un convenio de este tipo lleva
bastante trabajo. Pero por suerte llegd a buen
puerto” indicd el directivo Oscar Sobrera.
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Las obras comenzaron el pasado 31 de marzo y se
espera que los trabajos demanden entre tres y seis
meses.

“Es la primera vez que podremos hacer una
refacciéon de este tipo. Nosotros hemos intentado
mantener siempre esa casona que es patrimonio
de nuestra ciudad de la mejor manera posible,
pero no es algo sencillo. Por eso ahora estamos con
esta empresa, que se dedica de lleno a la
restauracion. Entonces la idea es que la casona
puedarecuperar sus moldurasy la belleza que tuvo
en algin momento” afirmd Sobrera. En alusion al
brillo que otrora mostré este emblematico local,
recordd que al cumplirse los 100 aifos hubo
directivos que barajaron la posibilidad de darle un
destino de hotel a esa casa. “Me imagino que en su
momento habrd tenido un brillo que esperemos lo
vuelva a tener para la parte patrimonial de la
ciudad” agregé el directivo.

“Laideaes que el Centro Comercial pueda utilizarla
para charlas en sala Centenario como cuando la
ciudad se viste de fiesta como en la Feria del Libro,
que el CC sea un apoyo para el lanzamiento de
libros o charlas de escritores”. “Nos deja a todos
muy contentos que el Centro Comercial vuelva a
tener su casa luciendo como debe y como
gueremos, en base a un convenio que nos parecio
importante lograr de nuestra parte y también del
ministerio” concluyo.

La obra cobra especial relevancia, ya que coincide
de cierto modo con el aniversario 114 de la
institucion este 23 de abril. Con tantos afios de
actividad, consolidada ya como una instituciéon
importante en la historia de los maragatos.

SERVICIOS

Alineacién
- tren delantero

- tren t.rasero EL MEJ‘OR_
- 3ereje SERVICIO
Balanceo AL MEJOR PRECIO

Mecanica ligera
Cambio de aceite
Cambio de filtros
Revision general del vehiculo

# EBATTERY

@ Ruta 3 km 90.500 - San José - 4342 5141

En el acto de firma, el Intendente Badano destacd
la obra social que ha desarrollado el Ministerio de
Transporte y Obras Publicas, acompafiando el
“esfuerzo y compromiso” con el que “planificany
proyectan quienes integran las distintas
organizaciones de la sociedad civil”. Asimismo,
expresé que en varias oportunidades, “la
Intendencia de San José ha colaborado
aportando su granito de arena”.

En la instancia, el MTOP firmé convenio con otras
cinco instituciones de distintos puntos del
departamento.
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Declaracion jurada anual Fin del impuesto al
de servicios personales televisor en locales al
publico

Los titulares de servicios personales deben
presentar la declaracion jurada anual Fonasa 2024.

El plazo maximo para realizarlo sin multa se | |3 Suprema Corte de Justicia emitié una
empresa. televisor” llegara a su fin. Es decir que, a partir de
ahora, los productores audiovisuales no podran

De esta manera, el plazo para las empresas cuyo | cobrar a bares, hoteles, establecimientos
ultimo digito es 0, 1y 2 vence el 23 de abril, paralos | cylturales, turisticos, deportivos y

digitos 3,4y 5 vence el 30 de abril y para los digitos | gastronémicos.
6,7,8y9venceel 7demayo.

La modificacion fue promovida por el exsenador
Estan comprendidos en esta obligacion quienes | planco Jorge Gandini y aprobada por el
prestaron servicios personales fuera de la relaciéon | parlamento.

de dependencia durante el 2024: profesionales
(afiliados a la Caja de Jubilaciones y Pensiones de | precisamente, el cobro de la tasa que la Entidad
Profesionales Universitarios), escribanos | de Gestién de Derechos de los Productores
(pertenecientes a la Caja Notarial de Seguridad Audiovisuales (Egeda) exigia a restaurantes,
Social) y no profesionales (afiliados al Banco de | paresy otros comercios que tuvieran televisores
Prevision Social). al publico que les pagaran a los productores

audiovisuales.
En el sitio web destinado a servicios personales

encontrard la informacion necesaria, asi como el
acceso a la declaracién, videos tutoriales para
realizarlay canales de consulta.

Bolsas - Bandejas - Papeles descartables en general
Ventas por mayor y menor

, *0
tf &gww%&;« e 0”1//4“/@“,& 5 P OLI PI_AST

HERRERA 558 entre 25 de mayo y Sarandi

O 43426244 () 098 391205
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Vencimientos
.Y

I 1. VENCIMIENTOS DGI 2024

Pequefia empresa

Mes de pago CEDE NO CEDE (VA minimo)

Enero 22 25 22
Febrero 22 . 26 ‘ 20
Marzo 21 . 21 A 20
Abril 23 ' 25 ‘ 23
Mayo 22 . 27 ‘ 20
Junio 24 I 25 » 20
Julio 22 I 25 ’ 22
Agosto 22 l 26 ' 20
Setiembre 23 . 25 ' 21
Octubre 22 - 25 ‘ 20
Noviembre 22 . 25 . 20
Diciembre 23 ' 26 ' 20

| 2. VENCIMIENTOS BPS 2024

EMPRESAS CON EMPLEADOS

Mes de pago OI?;-g2|t§54 Sz_g;tgsg Mes de pago
Enero 16 17 Enero
Febrero 19 . 20 Febrero
Marzo 15 . 18 Marzo
aail 15 | 16 Abril
Mayo 16 . 17 Mayo
Junio 17 . 18 Junio
Julio 15 16 Julio
Agosto 15 ‘ 16 Agosto
Setiembre 16 . 17 Setiembre
Octubre 15 - 16 Octubre
Noviembre 15 . 18 Noviembre
Diciembre 16 ‘ 17 Diciembre

Direccion: 25 DE MAYO 560

Tels: 4342 5159 - 4342 7389
Ciudad: San José de Mayo

URUPAGO
RED DE COBRANZA

HERRERA 201

Dir: HERRERA 201 / Tel: 4342 9377
Ciudad: San José de Mayo

Red Nacional de Cobranza

EMPRESAS SIN EMPLEADOS

FONASA SERV. PERSONALES

Todos los Todos los
digitos Hescle page digitos
22 Enero 25
23 Febrero 26
21 Marzo 21
19 Abril 24
22 Mayo 27
24 ‘ Junio 24
99 ‘ Julio 25
21 Agosto 26
20 Setiembre 25
21 Octubre 25
21 Noviembre 25
20 Diciembre 23
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Aniversario de empresas
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FELICITAMOS A LOS SIGUIENTES SOCIOS DEL
CENTRO COMERCIAL DE SAN JOSE POR SU

ANIVERSARIO:
ABRIL ABRIL

« AGENCIA DE QUINIELAS N1 « MADELAR MUEBLES

« BARRACA BOULANG - MALINE SRL

+ BARRACA TOMAS « MARTIN CASTRILLO

« CENTRO ESTETICO ILEANA « MI GRANIITA

« CLEAN CAR + POLLERIA SAN JOSE

« EFRAIN SOTO « SERVICIO DE JARDINERIA
« GCONZALO TORTEROLO MAGELA VECCHIET

» GUSTAVO FERREIRA « TOMAS RACIONES

« HOTEL CENTRO « ZAPATERIA "DINOEL"

« INMOBILIARIA BOZZOLASCO

3/

N/

RANADERIA

Avda.a;tﬂglrl%rodrige D ON FR AN CI S C O SucursaI:FI-rIgrr]Ezrg y Artigs

Tel. 4342 1390 Plaza 4 de Octubre

e
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] Ahora en este local
contamos con un
NUEVO SERVICIO:

= A
-

NOS MUDAMOS A
UN NUEVO LOCAL!

18 DE JULIO ESQUINA N
TREINTAY TRES St : |

SOLICITUD DE

= [BANCO DESCUENTO
S Rreruslica & Santander DE DOCUMENTOS
N e asas accesibles y procesos
@ 5 SCOthbank : faciles que gaé_gtizan
acompanar los tiempos

gue necesites.
Todo con el respaldo de CAMBILEX.

cambileXx

PAGUE AQUI
- CUOTA MUTUAL
- ORDENES Y TICKETS
- MEDICAMENTOS

AMSJ

ASOCIACION MEDICA
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