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Exoneración de IVA a panificados, pastas y fideos - 
Prórroga

Mediante Decreto N.º 143/022 de 05/05/2022 
se prorrogó el plazo de exoneración de IVA. 

Vigencia
La prorroga estará vigente desde el 08 de mayo 
de 2022 y por el plazo de 30 días.

La Ley N.º  20.028 de 07/04/2022 exoneró de 
IVA, por el plazo de 30 días, a las enajenaciones 
correspondientes a la etapa minorista de los 
siguientes bienes:

Ÿ  pan blanco común y galleta de campaña
Ÿ  pastas y fideos

Asimismo, se estableció un régimen de 
devolución del IVA incluido en las compras en 
plaza e importaciones de bienes servicios 
destinados a integrar directa e indirectamente el 
costo de los bienes mencionados anteriormente.

Dicha Ley facultaba al Poder Ejecutivo, a 
prorrogar por única vez, el período
de exoneración.

La vigencia original de la exoneración estuvo 
v igente a  part ir  del  d ía  s iguiente a  la 
p r o m u l g a c i ó n  d e  l a  l e y .  ( F e c h a  d e 
promulgación:7/04/2022).

Reducción de IVA a servicios vinculados al turismo - 
Prórroga

M e d i a n t e  D e c r e t o  N . º  1 4 0 / 0 2 2  d e 
04/05/20222 se prorrogó el plazo para la 
reducción de 9 puntos del IVA aplicable a 
ciertos servicios vinculados al turismo, hasta el 
30 de septiembre de 2022.

Servicios comprendidos
Quedan comprendidos en esta reducción los 
siguientes servicios:

Ÿ Servicios gastronómicos, cuando sean 
prestados por restaurantes, bares, cantinas, 
cafeterías, salones de té y similares, o por 
hoteles, moteles, apart hoteles, hosterías, 
estancias turísticas, hoteles de campo, granjas 

turísticas, posadas de  campo, casas de campo y 
ca m p i n g  h o ste l s ,  s i e m p re  q u e  d i c h a s 
prestaciones no integren el  prestaciones no 
integren el concepto de hospedaje.
Ÿ Servicios de catering para la realización de 

fiestas y eventos.
Ÿ Arrendamiento de vehículos sin chofer.
Ÿ Servicios de mediación en el arrendamiento 

de inmuebles con destino turístico.

Ÿ

Vigencia
La presente prórroga de reducción de 9 puntos 
en la alícuota de IVA estará vigente hasta el 30 de 
septiembre de 2022.



SAN JOSÉ: VENTAS EN DÍA DE LA MADRE AUMENTARON 
6,5% EN TÉRMINOS REALES

Principales resultados:

Con una muestra de 21 comercios de los rubros 
mencionados, representando todos ellos un total 
de 78 personas ocupadas, los resultados indican 
que las ventas en estas fechas comerciales 
aumentaron 6,5% respecto al año anterior en 
términos reales.

En San José, el rubro Informática, Electrónica y 
Electrodomésticos presentó una disminución de 
sus ventas en términos reales del -13,7% respecto 
al Día de la Madre del año anterior. El aumento de 
la inflación en los últimos meses ha provocado una 
pérdida del salario real que deteriora la situación 
económica personal. Esta preocupación por el 
aumento de precios se traduce en un consumidor 
m á s  c a u t e l o s o ,  s o b r e  t o d o  e n  g a s t o s 
concernientes a bienes duraderos. Así lo demostró 
la encuesta de actividad del sector Comercio y 
Servicios a nivel nacional, correspondiente al 
pr imer  t r imestre  2022,  donde e l  rubro 
Electrodomésticos ya venía presentando una 
disminución de ventas del -0,2% en términos 
interanuales, y el rubro Informática presentó un 
estancamiento (0,9% interanual) luego de varios 
trimestres de crecimiento. 

 El Centro Comercial e Industrial de San José realizó 
un relevamiento para medir el comportamiento 
de las ventas en el Día de la Madre 2022.

Metodología

La institución envió una encuesta online a sus 
socios, relevando las ventas en algunos rubros.

Se compararon las ventas desde el 7 al 14 de mayo 
de 2022, respecto del 8 al 15 de mayo de 2021. Las 
ventas se presentan en términos reales, utilizando 
como deflactor el IPC por rubro. Además se realiza 
una ponderación por tamaño de empresa 
(personal ocupado), para poder considerar la 
proporción del mercado que representa cada una 
de ellas.

Nota aclaratoria: Se obtuvieron pocas respuestas 
en los rubros “Farmacia / Cuidado Personal”, 
“Ópticas” y “Bazar y decoración”, por lo tanto las 
ventas  obtenidas  por  estos  rubros  son 
consideradas para la tasa de variación total, pero 
no es posible analizar el comportamiento del 
rubro individualmente, dado que la muestra no 
resulta representativa.



El sector de Alimentos y bebidas también presentó 
una disminución de sus ventas en términos reales 
del - 3,3% respecto al Día de la Madre del año 
anterior. En general las empresas tuvieron un 
repunte de sus ventas en términos corrientes, 
pero al quitarle el efecto de la inflación de este 
rubro la variación resulta negativa. En otras 
palabras, el rubro presentó un aumento de precios 
que no va acompañado de un aumento en la 
cantidad de unidades vendidas. Es sabido que en 
los últimos meses la tendencia creciente de los 
precios de las materias primas a nivel mundial ha 
afectado particularmente la inflación de los 
alimentos en nuestro país. Al mes de abril 2022 el 
IPC correspondiente a “Alimentos y Bebidas no 
Alcohólicas” se ubicó en 11,4% interanual. 

Por último, al igual que en las Fiestas de fin de año, 
el sector que apuntaló las ventas en el Día de la 
Madre 2022 fue el rubro de Vestimenta y Calzado, 
que en esta oportunidad presentó un incremento 
del 20,0% en términos reales respecto al año 
anterior.

El Día de la Madre es una fecha donde se registra 
uno de los picos más importante de consumo para 
el comercio en general. Un resultado que muchas 
veces es distribuido a lo largo del año, y 
especialmente en 2022 era esperado con gran 
optimismo luego de dos años en los que esta fecha 

se había festejado bajo una crisis sanitaria con 
muchos casos de COVID-19 activos. Se debe 
recordar que en mayo del año pasado, San José 
atravesó por su mayor pico de casos de COVID-
19 en lo que va de pandemia. Por este motivo, la 
celebración de este día en 2022 traía consigo 
importantes expectativas de recuperación del 
sector, que finalmente no sucedió en todos los 
rubros. Como se mencionó anteriormente, 
aspectos claves como el aumento de la inflación 
en los últimos meses y su impacto en el poder de 
compra de los consumidores, así como un 
contexto económico de incert idumbre 
impulsado por acontecimientos mundiales, son 
factores que impactan negativamente en las 
decisiones de consumo de los hogares.

Productos más demandados.

Los alimentos más demandados fueron los 
productos dulces: postres, masas y helados. En 
el caso de Indumentaria, los productos más 
demandados fueron vestimenta de invierno: 
poleras y buzos de abrigo. Por último, los 
e m p r e s a r i o s  d e l  r u b r o  E l e c t r ó n i c a  y 
Electrodomésticos indicaron que se vendieron 
pequeños electrodomésticos relacionados al 
cuidado personal, como secador y planchas de 
cabello. 



El Poder Ejecutivo - en virtud de las observaciones 
realizadas por la Organización Internacional del 
Trabajo (OIT) - remitió al Parlamento un Proyecto 
de Ley por el cual se modifican algunos aspectos 
de la Ley N.º 18.566 de 11/09/09 de Negociación 
Colectiva.

Los aspectos que se propone modificar, son 
los siguientes:

Ÿ Deber de información
La Ley 18.566 establece actualmente que las 
partes deben intercambiar las informaciones 
necesarias a fin de facilitar un desarrollo normal 
del proceso de negociación colectiva.
En el reciente proyecto de Ley se propone agregar 
que para poder solicitar dicho intercambio de 
información, las organizaciones profesionales 
(tanto trabajadores como empleadores) deberán 
contar con personería jurídica reconocida por el 
organismo competente.

Ÿ Niveles de negociación colectiva
En la negociación colectiva de empresa, cuando
no exista organización de los trabajadores, 

Proyecto de Ley - Modificaciones en la Ley 18.566 de 
Negociación Colectiva

la legitimación para negociar dejará de 
recaer automáticamente en la organización 
más representativa de nivel superior.
Se deroga asimismo la competencia del 
C o n s e j o s  S u p e r i o r  Tr i p a r t i to  p a ra 
considerar y pronunciarse sobre cuestiones 
relacionadas con los niveles de negociación 
tripartita y bipartita.

Ÿ Ultraactividad de los Convenios Colectivos
Se propone derogar la ultraactividad de los 
contenidos de los convenios colectivos luego de 
la finalización de su vigencia. La vigencia de los 
convenios colectivos será establecida por las 
partes de común acuerdo, debiendo negociar 
su prórroga.

Ÿ Registro y publicación de resoluciones de 
Consejos de Salarios
Se dispone que las resoluciones de los consejos 
de salarios y de los convenios colectivos, no 
constituirán requisito alguno de homologación, 
autorización o aprobación del Poder Ejecutivo.



Centro Pyme: una guía clave para impulsar empresas y 
emprendimientos

Validar una idea de negocio, calcular los aspectos financieros o manejar el marke�ng digital, suelen ser obstáculos 
frecuentes entre quienes llevan adelante un emprendimiento o una pequeña empresa. En esa dirección está enfocado 
el trabajo del equipo del Centro Pyme de San José, espacio que pertenece a la ANDE y que funciona en el Centro 
Comercial de la capital departamental. Conversamos en esta oportunidad con el Ing Agr. Gonzalo Alesandri y la Lic. en 
RRLL Camila Olivera, sobre el trabajo que viene desarrollando el Centro Pyme, así como la tarea de asistencia y guía 
que llevan adelante para impulsar a empresarios y emprendedores locales.

- ¿En qué consiste y cuál es el obje�vo principal del 
Centro Pyme?
G - El Centro Pyme es un programa de la Agencia 
Nacional de Desarrollo, que actualmente se está 
desarrollando en 17 departamentos. Cada uno trabaja 
con un socio estratégico que en nuestro caso es el 
Centro Comercial e Industrial de San José, y la finalidad 
del Centro Pyme es básicamente ofrecer a las micro, 
pequeñas y medianas empresas, pero también 
sumamos a los emprendedores, una serie de servicios 
de desarrollo empresarial para que puedan mejorar 
dis�ntos aspectos de su negocio. Básicamente lo que 
hacemos es que luego de generar reuniones iniciales 
con los empresarios para conocer su situación de 
par�da, tenemos algunas herramientas para 
diagnos�car sus puntos fuertes y débiles y poner 
prioridades a las acciones que emprenderemos con 
ellos. A par�r de allí proponemos servicios, que son en 
su mayoría gratuitos, de asistencia técnica, 
asesoramientos, acceso a capacitaciones que siempre 
estamos lanzando  en función de las necesidades que 

 que las propias empresas nos vayan comentando.

- ¿Cómo llega el empresario? ¿Van a él o llega 
directamente al Centro Pyme?
C - Se da de las dos maneras. Ellos vienen, se acercan al 
centro, también a través de nuestras redes sociales o 
se comunican telefónicamente y sino también 
nosotros salimos a hacer dis�ntas recorridas, tanto en 
San José de Mayo como en otras localidades. Hemos 
estado en Libertad, Ecilda Paullier, Ciudad del Plata. En 
esas jornadas en las que salimos realizamos un plan 
con dis�ntas visitas a comercios.

- Cuáles serían esos aspectos que más consultan los 
empresarios con los  que toman contacto?
G - Hay como dos categorías en las que se organizan las 
demandas. Por un lado los emprendedores, 
generalmente requieren apoyo para darle forma a la 
idea o validar en algún sen�do esa idea con la que 
vienen trabajando, ver si les va a dar algún rédito.



Por otra parte el perfil empresarial generalmente algo 
común ha sido la administración de los costos y las 
finanzas, que a veces cuesta un poco tener bien 
iden�ficado todos los costos que hay en un proceso 
produc�vo. Más que nada de las finanzas internas, 
cuánto tengo que vender para cubrir los costos. Y otra 
área muy demandada ha sido el marke�ng digital, 
fundamental para que la empresa pueda estar 
presente en internet, vender sus productos. Estar en 
las redes sociales, tener página web y demás ha sido 
algo muy solicitado.
C – En ese sen�do, nosotros el mes pasado lanzamos 
un curso de marke�ng digital y se notó mucho interés 
de las empresas por par�cipar. Eso a nosotros también 
nos da la pauta para replicar ese curso debido a ese 
interés que se hubo.

- Cuánto �empo suele llevar el acompañamiento a un 
empresario?
G – Eso es flexible, es de común acuerdo con el 
empresario siempre. Y es variable a su vez en función 
del �po de empresa, los obje�vos que tenga y lo que se 
propone mediante un plan de acción. Un plan de 
acción generalmente dura entre dos y cuatro meses, y 
en ese �empo la idea es ir acompañando al 
empresario, mientras ejecuta ese plan de acción y 
posteriormente, haciendo un acompañamiento para 
ir midiendo el impacto de las medidas y en función de 
que el empresario quiera seguir ahondando en algún 
aspecto se puede seguir apoyando desde el Centro 
Pyme o cuando pasen esos tres o cuatro meses 
tampoco hay ningún compromiso más allá de eso y se 

da por terminada la asistencia. Es una asistencia 
gratuita.

- Ese úl�mo aspecto es importante resaltarlo.
G - La gran mayoría de los costos para el empresario son 
cero. Si hay algunos servicios que �enen algún costo, 
como asistencias técnicas externas, que son aquellas en 
las que podemos consultar un especialista externo para 
trabajar con la empresa
En caso de que ocurra eso la Ande subsidia el 80% de esa 
asistencia, así que también termina siendo muy 
accesible.

- ¿Se suelen desconocer las herramientas que están 
disponibles para apoyar a los empresarios?
G – Hay muchas opciones y forma parte de nuestra tarea 
el estar empapados de todas ellas. No solo las que 
provienen de la Ande sino de todos los instrumentos a 
nivel país que están disponibles para apoyar a los 
emprendedores y empresarios. Y para ponerle nombre 
y ejemplo, el Capital Semilla o la Validación de Ideas de 
Negocio, son herramientas muy buenas. Está el 
Programa de Apoyo Integral a Emprendimientos y 
programas del Centro Pyme, hay orientaciones al 
financiamiento, hay créditos dirigidos para empresa de 
determinadas caracterís�cas, las que hayan pasado por 
el Centro Pyme pueden acceder a un financiamiento con 
tasas preferenciales.

-  También hay charlas y seminarios.
C – Si, en ese caso está disponible también el portal 
emprendedor, donde se reúne prác�camente toda la 
información nacional que hay para emprendedores.



 A eso se suma el programa Modo Digital de Ande, que fue 
lanzado hace rela�vamente poco.

- ¿Cómo han visto el panorama local en materia de 
emprendedores y emprendimientos?
G – En el �empo que hemos venido trabajando vemos que 
la realidad no solo de San José sino de a nivel país, es de 
una can�dad importante de emprendedores para lo que 
es la población total. Y a mi me ha llamado la atención de 
que no necesariamente todos surgen a par�r de la 
necesidad, sino que son emprendedores por la propia 
personalidad del ser humano de querer emprender. 
Iden�fican una oportunidad de negocio y de trabajar con 
algo que les gusta y les apasiona. Claro que emprender no 
es fácil y mucho menos al comienzo cuando se necesita un 
poco de impulso, sobre todo financiación.

CONTACTOS DEL CENTRO PYME:

Coordinador: Ing. Agrónomo Gonzalo Alesandri / 
galesandri@centros.uy
Asesora Técnica: Cr. Noelia Chacón / 
nchacon@centros.uy
Asistente Ejecutiva. Lic. RRLL Camila Olivera / 
colivera@centros.uy

Horario de atención: Lunes a Viernes de 9 a 17hs. 
Ubicación: Artigas 525
Mail: sanjose@centros.uy
Celular: 091 376 703
Teléfono: 4343 1882 

 Por eso aprovecho para invitar a quienes estén 
emprendiendo o por emprender o con una empresa 
ya establecida que se acerquen al Centro Pyme para 
charlar, tener reuniones y ver cómo podemos 
asis�rlos para que les vaya bien.
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PRÓXIMAS CAPACITACIONES
CENTRO PYME SAN JOSÉ
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